spis tresci:

4
Adam Grzegorczyk
Wstep

7
Adam Grzegorczyk
Marka jest nazwg. Definiens marki

13
Agnieszka Wisniewska
Czynniki decydujace o wrazliwosci konsumentéw na marke

32
Agnieszka Kochaniec
Instrumenty wprowadzania marki na rynek

50
Dominika Popiel
Ochrona prawna marki

71

Tomasz Sikora

Narodowa tozsamo$¢ marki jako czynnik wpltywajacy na
zachowanie konsumentéw w Polsce

88
Mariusz Gtowacki
Strategie marki w marketingu migdzynarodowym

102

Jolanta Polakowska-Kujawa

Spotecznie odpowiedzialna przedsiebiorczos¢
jako instrument kreowania wizerunku marki

125
Anna Koztowska
Reklama. Od osobowosci marki do osobowosci konsumenta

143
Adam Grzegorczyk
Wizerunek marki jako narzedzie oddziatywania rynkowego

159
Radostaw Wajler
Sprzedaz produktéw markowych w Polsce

Instrumenty ksztaltowania wizerunku marki



