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SPIS TRESCI

Przedmowa
Podziekowania
Wstep

Najstarsze znane symbole identyfikacyjne
Przodkowie liter

Poczatki logo

Heraldyka: sposéb na identyfikacje walczgcych
Préby i pieczecie

Wspotczesnosé

Europa i Ameryka

Narzedzia

Pierwsze wspotczesne logo

Papier, tusz i grafit

Flamastry, farby i kolorowe kredki
Letraset, kalkomanie i fotostaty

A oto Twdj nowy, najlepszy przyjaciel...
Kilka stéw o mitach

Bezproblemowa integracja

Uwaga na zwodniczy monitor...

Co stanowi o jakosci logo?

Dziesie¢ cech ponadczasowego logo
Drugorzedne cechy dobrego logo
Studiowanie klasykow

Kluczowy element wizerunku
Odpowiednie dac rzeczy logo
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Wywiad z klientem

Im wiecej informacji, tym lepiej
Szacowanie kosztow projektu
Doswiadczenie jest wazne
(Ostrozne) poszukiwanie inspiracji

Pierwsze kroki z projektem

Nie moéw hop, poki nie zobaczysz
Pamietaj o zewnetrznym obrysie
Rozpocznij od czerni i bieli
Eksperymentowanie z kolorystyka
Raz jest tatwo, a raz pod gorke
Daj sie ponies¢ wenie
Wieloptaszczyznowos¢ koncepcji

Eksploracja logotypow

Projektowanie niestandardowych stéw i znakow
Odswiezanie starych logo

Logo nawiagzujace do okreslonego

stylu lub epoki

,Bobby! Bobby! Bobby!”

Edycja i wybor dostepnych wariantow
Wyproébuj wiele, przedstaw kilka
Angazowanie klienta w proces projektowania
Doskonalenie i upraszczanie

Twarzg w twarz

Kolejno$¢ prezentowania wariantéw
Prezentowanie projektow

w jak najlepszym swietle

Wstepne zestawienia logo i tekstu
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90
Przygotuj klienta na wstepng prezentacje 91
Uwaga na niespetnione oczekiwania! 91
Przedstaw zalety dobrego logo 92
Wstuchuj sie w reakcje odbiorcéw
Budowanie suspensu 92
Ogladanie réznych wariantéw
A co z ewentualnymi kombinacjami? 93
Omowienie celdéw drugiej prezentacji 93
93
Zapoczatkowanie drugiej tury poprawek 98
Od czasu do czasu spdjrz na wszystko z dystansem
Uwzglednianie nowych wytycznych 140
Udoskonalanie logotypu
Analiza aranzacji logo i logotypu 21
Dobieranie palety krojow

Budowanie palety koloréw
Druga prezentacja
Zadbaj o stosowng oprawe

Prawna weryfikacja symbolu

Przygotuj ostateczng wersje projektu
Konwersja barw z CMYK na RGB i Pantone®
Przygotowanie plikow w réznych formatach
Kampania wizerunkowa zaczyna sie

od wizytéwki

Projektowanie kopert

Projektowanie papieru firmowego
Projektowanie reklam

Projektowanie innych elementéw
identyfikacji wizualnej

Projektowanie na potrzeby internetu,

TV i medidw interaktywnych

Zabezpieczanie inwestycji
Konstrukcja logo i obszary chronione
Zaleznosci miedzy logo a logotypem
oraz kwestie kolorystyczne
Przestrzeganie zasad stosowania
krojéw pisma i koloréw

Cos namacalnego dla klienta

Daj szanse na zmiany
Podsumowanie



