Spis tresci

Rozdziat 1. Rynek i mobile ..o,

Krajobraz ...
Zmiana spoteczna ...
Zawsze wigczony, zawszeblisko —................
PrywatnoS$€ ..o
Zmiana rynkowa .......c.ccieiinineeneneeeee
Jak duzy jest rynek mobilny? ...
Sity ksztaltujgce rozwéjmobile’a ...............

Rozdziat 2. Menedzer i mobile ..ocooeeeeieeeen

Wizja, wiedza i whadza ...,

Kto nie powinien robi¢ produktow
mobilnych ..

Jaki powinien by¢ menedzer

produktéw mobilnych ...,

Rozdziat 3. Firma i mobile ..o,

Rola i rozwdj dziatu mobilnego
W OrganiZacji  ...cccoerenenenenene e
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Rozdziat 4.

Rozdziat 5.

Rozdziat 6.

Struktura i komplementarnosé zespotu
Mobile w startupach ...,
Mobile w matych i $rednich firmach
Mobile w agencjach reklamowych ...........
Mobile w korporacjach ...

Mobile w grupach mediowych .............

Strategia mobilna ...,
Cztery typy taktyk mobilnych ...
Wycigganie wnioskéw z dostepnych
danyCh
Jakos$¢ kontra ilo$€ ..o
Modele biznesowe ...,
Analiza Konkurencji ..o,
Punkty odniesienia i metryki ...

Zespot i organizacja produktu
MobilNego ..o
Proces i organizacja ......c.cccoeieniiieienciennns
Cykl zycia i komunikacja ...
MetodykKi Pracy ..o
User stories, backlog i sprinty ..................
Spéjnosc¢ i ciggtosé procesu
powstawania aplikacji  .......cccccooviiiinninn
Modele wspétpracy z dostawcg — .............
Wymagania biznesowe ...

Budzet i rodzaje kontraktow ...................

Produkt mobilny ......ccccccoevvviininnn
Przenoszenie ustugi

miedzy réznymi kanatami ...



Referencyjne modele telefonéw ...

Aplikacje natywne, HTML5

i hybrydowe ...,
Etapy powstawania produktu ........
ZAIYS e

USerflow oo
Makiety LO-Fi .o,
Makiety Hi-Fi .o,

Interaktywne makiety ...

Prototyp .o
APl

Wersja testowa  ..cocooeeeveieieeeie

Wersja 1.0 o

Rozdziat 7. Marketing aplikacji mobilnych
Marketing i mobile ...
Kanaly zdobywania uzytkownikéw

KONWErSJa oo

Koszt pozyskania i wartos¢

uzytkownika ...

ZAKONCZENIE oottt
Podziekowania ..o
SIOWNIK POJEC i
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