Spis tresci

Od autora - - - . . e e e e e e e e e 11

Rozdziat 1

Miedzy ekonomig a psychologiga.

Wprowadzenie do psychologii ekonomicznej . . . . . ........... ... 15
1.1. Dlaczego potrzebujemy psychologii, aby wyjasniaé zachowania

ekonomiczne? . . .. ... ... L e e 17
1.2. Zalozenia dotyczace zachowan ekonomicznych i ich empiryczna

weryfikacja . . . . .. 21
1.3. Podstawowe réznice migedzy ekonomig a psychologia ekonomiczng . . . . . . 27
1.4. Dziedziny pokrewne psychologii ekonomicznej. . . . ... .. ... ...... 33

14.1. Ekonomiabehawioralna . . ... ...................... 33

14.2. Finansebehawioralne. . . .. ... ... .. ............... 34

14.3. Ekonomiaeksperymentalna . . . ... ................... 35

1.44. Neuroekonomia . . .. ..... ... ... .. ... ... ........ 37
1.5. Problemy badawcze w psychologii ekonomicznej . . . . ... .......... 38

Rozdziat 2

Racjonalnos¢ i nieracjonalnoé¢ zachowaih ekonomicznych . . ... ... .. 41
2.1. Definiowanie racjonalnosci w psychologii i filozofii .. ............. 42
2.2. Definiowanie racjonalno$ciwekonomii . . . ................... 45
2.3, Racjonalno$¢ preferencji i wyboréw ekonomicznych . . . . ... ... .. ... 49
2.4. Paradoksyracjonalno$ci . . . ... .. ... .. 52
2.5. Heurystyki oceniania i podejmowania decyzji oraz ich znaczenie
dla racjonalnosci zachowan ekonomicznych . . . .. ............... 57
2.5.1. Heurystykakotwiczenia . ... ....................... 58
2.5.2. Heurystyka reprezentatywno$ci . . . .. .................. 59
2.5.3. Heurystykadostepnosci . . .. ....................... 63
2.6. Alternatywne modele racjonalno$ci . . ...................... 67
2.6.1. Racjonalno$€ograniczona . . .. ... ................... 68

2.6.2. Racjonalnos$é ekologiczna . ... .. .................... 71



6 Spis tresci

Rozdziat 3
Podejmowanie decyzji finansowych . . . .. ....... ... ... . ... 79
3.1. Przyklady decyzjifinansowych . ............ ... ........... 80
3.2. Proces podejmowania decyzji finansowych . .. ................. 81
3.3. Znieksztalcenia procesu podejmowania decyzji finansowych . . . . .. .. .. 90
3.4. Wybory finansowe w warunkachryzyka. . .. ... ... ... ... ... 92
34.1. Definiowanieryzyka . ... ... ... ... ... .. ... . ..., 93
3.4.2. Wybér w warunkach ryzyka - modele klasyczne . . . ... .... ... 97
34.3. Teoriaperspektywy . . . .. ... ... ... e 103
34.4. Heurystykapierwszenstwa . . . . ... ................... 109
3.5. Emocje w ryzykownych decyzjach finansowych ... .............. 112
3.5.1. Nastrdj jako podstawa decyzji finansowych . . ... ........ ... 114
3.5.2. Wplyw emocji do$wiadczanych na decyzje finansowe . . . .. ... .. 116
3.5.3. Wplyw emocji przewidywanych na decyzje finansowe . . . . . ... .. 121
Rozdziat 4
Dzieci w swiecie ekonomii. Socjalizacja ekonomiczna .. ........... 127
4.1. Spostrzeganie przez dzieci pieniadza i Zrédel jego pochodzenia . ... .. .. 131
4.2. Rozumienie przez dzieci podstawowych poje¢ rynkowych: ceny, zysku,
popytuipodazy . .. ... ... ... 142
4.2.1. Rozumienie przez dziecicenyizysku.................... 143
4.2.2. Rozumienie przez dzieci prawa popytuipodazy . ............ 145
4.3. Rozumienie przez dzieci specyficznych zachowarn ekonomicznych:
oszczgdzania, ubezpieczania si¢ i placeniapodatkéw . . . ... ... ... 152
4.3.1. Rozumienie przez dzieci systemu bankowego i oszcz¢dzania
pieniedzy . . . . ... 152
4.3.2. Rozumienie przez dzieci ubezpieczania si¢ i ptacenia podatkéw . ... 159
4.4. Decyzje dotyczace podziatu débr podejmowane przez dzieci . . . ... .. .. 162
Rozdziat 5
Psychologiapieniadza . . . . . .. ....... . ... . ... 169
5.1. Ekonomia pienigdza. Definicje, funkcje i rodzaje pienigdza . . . . . . ... .. 171
5.2. Symbolizm pieniadza. Pienigdz prymitywny ... ................ 179
5.2.1. Wymiana prezentéw a symbolizm pieniagdza . .. ............ 187
5.2.2. Odmienne traktowanie pieniedzy pochodzacych
zréznychrédet . .. .. L L 189
5.3. Pienigdze w psychologii behawiorystycznej. Warunkowanie i ekonomia
ZRIONOWA & & o s ¢ s v s m s @ 8 /s 5l s w88 8 &5 W8 Ms &0 s R R ERER S 193
5.4. Pienigdze w psychologii poznawczej. Percepcja pieniadzy i ztudzenia
ZNigzwigzane . . . . ... L. e 197
5.4.1. Percepcja fizycznych cechpieniadzy . . ... ... ............ 197

5.4.2. Percepcja nominalnej i realnej wartosci pieniedzy.
Zjawisko fluzji pienigdza . . . . . . ... . L o 199



Spis tresci 7
5.5. Pienigdze w psychologii spotecznej. Wplyw aktywacji idei pieniadza
narelacjeinterpersonalne . . . ... ... .. o 204
5.6. Pienigdze w psychologii réznic indywidualnych. Postawy wobec
pieniedzy . . . .. ... e 208
5.6.1. Wczesne badania nad postawami wobec pieniedzy . . . ... ... ... 209
5.6.2. Anglojezyczne skale do pomiaru postaw wobec pieniedzy . . . . .. .. 210
5.6.3. Polskojezyczne skale do pomiaru postaw wobec pienigdzy . . ... .. 214
5.7. Psychopatologia percepcji pieniedzy i zachowan finansowych . ...... .. 219
Rozdziat 6
Codzienne zachowania ekonomiczne: oszczedzanie,
ubezpieczanie sig, pfacenie podatkéw. . . . ... ... oo 225
6.1. Oszczedzanieizadluzaniesie . .. ... ... ... ............. ... 226
6.1.1. Definiowanie oszcz¢dzania w ekonomii i ekonomiczne modele
oszezedzania . . . ... ... 227
6.1.2. Samokontrola i podejmowanie decyzji o odrocznych skutkach . . . . . 232
6.1.3. Motywyoszczgdzania . .. ..... ... ... ... 236
6.14. Zadluzaniesig¢ . . . . ... ... ... ... 240
6.2. Nabywanie ubezpieczenn . .. .. ... ... .. ... .. 244
6.2.1. Ubezpieczanie si¢ i nieche¢ do ryzyka. Ekonomiczne wyjaénienia
decyzji ubezpieczeniowych . . . ... ... ... .. oo oL 245
6.2.2. Spostrzeganie malych prawdopodobienstw . ... ............ 248
6.2.3. Heurystyczne przetwarzanie informacji a sklonno$¢ do nabywania
ubezpieczen . . .. ... 251
6.2.4. Ubezpieczanie si¢ a negatywne i pozytywne emocje . . . ... ... .. 254
6.2.5. Ubezpieczanie si¢ a percepcjaryzyka . . . ... .............. 259
6.3. Placeniepodatkéw . . . ... ... ... 261
6.3.1. Ekonomiczna interpretacja systemu podatkowego . . ... ..... .. 263
6.3.2. Spoleczne reprezentacje systemu podatkowego . . ... ......... 266
6.3.3. Spostrzeganie sprawiedliwosci podatkéw . . ... ... ... .. ... 274
6.3.4. Uchylanie si¢ od placeniapodatkéw . . ... ... ............ 278
Rozdziat 7
Zachowania na rynkach finansowych. Psychologia gietdy. . . . .. ... .. 287
7.1. Prognozowanie zmian na rynkach finansowych . ... ............. 292
7.1.1. Analiza techniczna i jej psychologiczne osobliwosci . . . .. ... ... 292
7.1.2. Analiza fundamentalna i jej psychologiczne osobliwosci . . ... ... 298
7.1.3. Psychologiczne bledy w prognozowaniu zmian na rynkach
finansowych . .. ... ... 302
7.2. Preferencje inwestoréw i podejmowane przez nich decyzje . .. ... ... .. 317
7.2.1. Konstruowanie portfela inwestycyjnego. Teoria portfelowa
ijejograniczenia. . . . .. ... ... o e 317
7.2.2. Portfele behawioralne i naiwna dywersyfikacja . . . ... ... .. ... 320
7.2.3. Preferencje inwestoréow wobecryzyka . ... ............... 324




8 Spis tresci

Rozdziat 8
Wartosci moralne i spoteczne w zachowaniach ekonomicznych . . . . . ..

8.1. Badania empiryczne nad rola wartosci spolecznych i moralnych
w dzialaniach ekonomicznych . . . . . .. ... .. . o L,
8.1.1. Rodzaje czynnikéw spolecznych i moralnych w dzialaniach
ekonomicznych . ... ...... ... ... .. L o L,
8.1.2. Czynniki spoleczne jako ograniczenie podstawowych praw
ekonomii, « « cs i v E i s s s s B B m e w s E e s
8.2. Podejmowanie decyzji ekonomicznych zawierajacych elementy moralne . . .
8.2.1. Poréwnywanie wartoséci materialnych i niematerialnych jako tabu . . .
8.2.2. Podejmowanie decyzji ekonomicznych zawierajacych elementy
MOrAlne s s oo s s a5 @B S5 G R A R IR IR E RIS G P
8.3. Biznes spolecznie odpowiedzialny i inwestowanie spolecznie
odpowiedzialne . . . ... .. ... ... ... ...

Rozdziat 9
Zachowania w grach ekonomicznych . . .. ....................

9.1. Podstawy teorii gier i ekonomii eksperymentalnej . . . ... ..........
9.1.1. Krotka historia teorii gier i ekonomii eksperymentalnej . . . . ... ..
9.1.2. Podstawowe zasady behawioralnej teorii gier i ekonomii

eksperymentalnej . . . ... ... . ... Lo o oL,
9.1.3. Ekonomia eksperymentalna a psychologia eksperymentalna . . . . . .

9.2. Decyzje strategiczne w dylemaciewieznia . . . . .. ... ...... . ... ..

9.3. Gra przetargu ultymatywnego (ultimatum) . . .. ... .............
9.3.1. Ideagry przetargu ultymatywnego . . .. ... ..............
9.3.2. Eksperymentalne testy gry ultimatum . . . ... .............
9.3.3. Miedzykulturowe podobienistwa i réznice w wyborach

dokonywanych w grze ultimatum . . . . . .................

94. Gra,dyktator” . . . . .. ... ..
94.1. Idea gry dyktator i jej eksperymentalnetesty . ..............
9.4.2. Badaniazodwréconagradyktator . ... ... .. .. ... ... ...,

95 Grazaufania . . s v v s s v s i E s e s B B R By R s
95.1. Ideagryzaufania . ............. .. ...y
9.5.2. Eksperymentalne testy gry zaufania . ... ................
9.5.3. Gra w wymiang¢ podarunkéw. Zaufanie migdzy pracodawca

apracownikiem . .. ... .. ... ...
9.5.4. Zaufanie czy podejmowanie ryzyka? Problemy metodologiczne
zgrazaufania . ... ... ... Lo

9.6. Graodobropubliczne . ..... ... ... ... ...
9.6.1 Ideagryodobrowspdlne ...................... ...,
9.6.2. Eksperymentalne testygryodobrowspdlne. . . . ... .........
9.6.3. Od czego zalezy wspdlpraca? Rola kar, komunikacji i norm

spolecznych . . .. ... ... L



Spis tresci 9
Rozdziat 10
Neuroekonomia i neuromarketing . . . . . .. ... ... ... .. L. 415
10.1. Poczatki neuroekonomii i jej wspdlczesne metody badawcze . . . . . . . . . . 417
10.1.1. Metody obrazowaniamézgu . .. ... ...... ... ... ...... 419
10.1.2. Badanie pojedynczych komérek nerwowych . ... ... ........ 420
10.1.3. Metody psychofizjologiczne . . . . ... ......... .. .. ..... 420
10.1.4. Badanie pacjentéw neurologicznych — metody
neuropsychologiczne . . . . . ... ... ... . . oL 420
10.2. Przeglad badan z zakresu neuroekonomii. . . ... ... .. ... L. 421
10.2.1. Podejmowanie decyzji w warunkachryzyka . .. .. .......... 422
10.2.2. Podejmowanie decyzji moralnych i problem konfliktu miedzy
etykgapienigdzmi . . . ... ... o 427
10.2.3. Podejmowanie decyzji 0 odroczonych skutkach . . ... ... ... .. 430
10.2.4. Podejmowanie decyzji ekonomicznych w kontekscie spotecznym . . . 433
10.3. Neuromarketing. . . . . . ... .. ... 438
10.3.1. Neuronalne korelaty sity marki. Przypadek Coca-ColiiPepsi . . . . . 439
10.3.2. Reakcje neuronalne a spostrzeganie zwigzku miedzy jakoécia
aceng. Przypadek testowania smakuwin . . . ... ... ... ... .. 441
10.3.3. Mézg adecyzjezakupowe . . . . . ... ... 443
Bibliografia = s« c s cn s msmvws ss snem s w s ms@mema 00 EH R I®ES B 449
Indeks nazwisk . . . . . . . e 475
Indeks rzeczowy . ... ...... ... e 483




