l Spis tresci

Wstep, ktéry warto przeczytal
Dla kogo przeznaczona jest ta ksiazka?
Komu ta ksigzka NIE jest potrzebna?

 Kilka mitow, ktére od razu wysadzimy w powietrze
Mit pierwszy: sprzeda mozna wszystko

Mit drugi: jedna duza reklama zalatwi sprawg
Mit trzeci: male firmy nie potrzebuja strategii
Mit czwarty: Facebook nie sprzedaje

Mit pigty: licza si¢ tylko pozytywne opinie
Podsumowanie

. Promocja na miarg XX! wieku

Kontakty z mediami

Facebook (i inne portale spolecznoéciowe)
Strona internetowa

Google AdWords

Marketing szeptany

Obstuga klienta

Podsumowanie
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PRo-MOC-ja. Reklama i public relations w mafej firmie

. Stare metody wciaz dzialaja
Ulotki

Kupony rabatowe

Ogloszenia prasowe

Tablice reklamowe
Networking

Telemarketing

Mailing

Podsumowanie

. Najnowsze trendy w matej skali
Geolokalizacja

Grywalizacja

Inbound marketng

Ambush marketing
Crowdsourcing

Podsumowanie

. Inspiracje dla Ciebie

Jak wypromowa¢ sklep internetowy
Jak wypromowat sklep stacjonarny
Jak wypromowaé ustugi internetowe
Jak wypromowat ustugi stacjonarne

Podsumowanie
. Efekt synergii — promocja z turbodotadowaniem
Zakoniczenie

Kupony rabatowe dla Ciebie
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